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I - GIRIS

Sirketler amaclarina ulagabilmek icin pazarlama
faaliyetlerine ihtiya¢ duyarlar. Pazarlama genis
anlamda kisisel ve orgutsel amaglara ulagsmay1 sagla-
yabilecek mubadeleleri gerceklestirmek tizere malla-
rin, hizmetlerin ve fikirlerin gelistirilmesi, fiyatlandi-
rilmasi, tutundurulmasi ve dagitilmasina iligkin plan-
lama ve uygulama siireci olarak tanimlanmaktadir.

Reklam, pazarlama faaliyetinin en onemli ve en
cok kullanilan aracidir. Sirketler reklam faaliyetleri
icin butgelerinden Onemli paylar ayirmaktadirlar. Bu
yonuyle reklam ve tanitim giderleri sirketlerin onem-
li gider kalemlerinden birisidir.

Son yillarda reklamin yaninda sponsorluk yonte-
minin de sirketlerce siklikla kullanildigina sahit
olmaktayiz. Dinya 0lceginde yapilan ¢esitli aragtir-
malarda reklam harcamalarina ayrilan payin azaldigi
buna kargin sponsorluk i¢in ayrilan butgelerin ciddi
oranda arttig1 gorulmektedir. Amerika'da yayinlanan
IEG Sponsorship Report'a gore 2002 yilinda diinyada
22 Milyar Dolarlik sponsorluk harcamasi yapilirken,
bu rakam 2003'te 25 Milyar Dolara, 2004'te ise 28
Milyar Dolar'a yukselmistir. 2003-2004 yillar1 ara-
sinda dinyada reklam harcamalar1t % 5.8 oraninda
artarken, sponsorluk harcamalart % 12 oraninda artis
gostermistir. 2005 yilinda Duinyadaki toplam spon-
sorluk harcamasi 30 Milyar Dolar'a ulasmistir.

Bu tablo sponsorluk ve reklam araglariin benzer
ve farkli yonlerini net bir sekilde ortaya koymayi
gerekli kilmaktadir.

Sirketlerin onemli gider kalemlerinden birisi olan
reklam ve sponsorluk harcamalarinin vergisel sonuc-
lar1 bu makalenin konusunu olugturmaktadir. Makale-
de reklam ve sponsorluk kavramlar, unsurlarindan
yola cikilarak kisaca ozetlenecek ve vergisel sonugla-
11 ayr1 ayri ele alinacaktir. Ayrica uygulamada reklam
ve sponsorluk kavramlarinin i¢ ice gecebildigi bu
nedenle de kimi zaman karistirildigi, neyin sponsor-
Iuk neyin reklam oldugu konusunda belirsizlikler
bulundugu bilinmektedir. Bu nedenle makalede bu
belirsizligi gidermeye yonelik aciklamalarimiza da
yer verecegiz.

II- SPONSORLUK VE REKLAM KAVRAM-

LARI

A- Sponsorluk Nedir?

Sponsorlugun kullanimiin Romalilar ve Yunanli-
lara kadar uzanan uzun bir tarihi oldugu bilinmekte-
dir.

Sponsorluk bir olay yada faaliyet i¢in direk bir
kurulug yerine bir organizasyon tarafindan bir olaya
yada faaliyete yonlendirilen (para, insan giicii, ekip-
man gibi) kaynaklarin kargilanmasidir.! Bir bagka ifa-
deyle sponsorluk, yer ve zaman satin almaksizin
isletme amaglaria yonelik kitle iletisim araglarinda-
ki gosteri ve olaylara yapilan yatirimlardir.

1 Mustafa Karadeniz Pazarlama Iletisimi Kapsaminda Sponsorluk Faaliyetlerinin Onemi, Journal of Naval Science and Engineer-

ing, 2009, Vol. 5, No.1, pp. 62-75
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Bu konuda verebilecegimiz bir bagka kapsayici
tanim ise sudur: Bir kurulusun belirlemis oldugu
tanitma ve taninma hedeflerine ulagsmak icin proje,
sanat, kultur, spor,ve sosyal olaylara cesitli kisi, kuru-
lus ve olaylar1 nakdi veya bagka turlu desteklerle
yapilan tum faliyetlerin planlanmasi, uygulanmasi ve
kontrol edilmesi siireglerini kapsayan taraflar arasin-
da karsilikli oalrak birbirlerine fayda saglamaya
yonelik yapilan yazili ig anlagmalaridir.2

Gunumuzde ozellikle buyuk olcekli firmalar her
gecen gun daha fazla sponsorluk harcamalar1 yap-
maktadirlar. Sirketler kimi zaman bir bir festivalin,
serginin, konferansin, arkeolojik bir kazinin veya
spor ve muzik organizasyonin sponsoru olabilmekte-
dir. Bazen bir organizasyonun birden fazla sponsoru
da olabilmektedir. Sponsorluk faaliyetleri neticesinde
sikca tekrarlanan logo, kurumsal renk ve gorunti
kurumsal kimligin taninmasi ve yerlesmesine katki
saglamaktadir

Sirketler genellikle sponsorlugu; imajlarini sag-
lamlagtirmak, kurum kimliginin olusturulmasi, hedef
kitle nazarindaki algilamayi belirleme, sosyal sorum-
luluk amaclariyla yapilabilmektedir. Bu amaclarin
her birinde sadece bir yila degil faydasi cok daha
uzun donemlere yayilan bir etki s6z konusudur.
Sponsorlugun sosyal amact reklam amacinin 6ntinde
gelmektedir.

Sponsorlugun ¢ unsuru vardir. Bunlar sponsor
arayan ( kurum, kisi veya organizasyon), sponsor
olan firma ve sponsorluk sozlesmesidir.

Birinci unsur sponsor arayanlardir. Bunlar
daha cok spor, sanat, toplumsal yarar, ¢cevre, tarih gibi
bircok alanda faaliyet yapan ya da organizasyon ter-
tip eden , kendi alanlarinda etkinligini ispatlamus,
hedef kitlesi olugsmus grup, kurum, kisi yada cesitli
sivil toplum organizasyonlaridir.

Ikinci unsur, sponsor olandir. Bunlar sponsor
arayan grup, kurum, kisi yada cesitli sivil toplum
orgutlerinin faaliyet, etkinlik ve organizasyonlarina
tamamen yada kismen maddi, nakdi yada ayni olarak
yatirim yapan firma ya da kurumlardir.

Sponsorlugun ugtinci unsuru sponsorluk sozles-
mesidir. Bu unsur, sponsor arayan ile sponsor olan
arasinda sponsorlugun kapsami, nitelik ve icerigine

2 http://tr.wikipedia.org/wiki/Sponsorluk
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iliskin kargilikli olarak mutabik olduklari, taraflara
kimi hak ve yukumlualukler yukleyen bir anlagmadir.
Genellikle yazili yapilir. Her hangi bir gekil sartina
tabi bulunmamaktadir.

Sponsorlugun bir ¢ok turlt vardir. Bunlara agagida
kisaca deginilecektir:

a- Spor Sponsorlugu: Bu en cok kullanilan turii-
dur. Hitap ettigi kitlenin buyuklugtu nedeniyle bu
tur cok fazla tercih edilmeketedir. Bu tur, amator
veya profosyonel spor kuluiplerinin formalarina,
lig isimlerine, organizasyona (UEFA, Sampiyon-
lar Ligi vb.) maddi yada uruin destegi seklinde ola-
bilecegi gibi kendi urunlerini bedelsiz verme sek-
linde de olabilmektedir. Spor sponsorlugu bazen
ise bireysel sporculara sponsor olmak seklinde
olmaktadir.

b- Kultur ve Sanat Sponsorlugu: Bu en ¢ok kul-
lanilan ikinci sponsorluk yontemidir. Bu tir spon-
sorlukta yarar uzun siirede alinabilmektedir. Tica-
ri yarar arka plandadir. Bu tur sponsorlukta cesitli
kulturel ve sanatsal etkinlik, sergi, konferans,
panel, arkeolojik kaz1 ve yayinlara (CD, kitap vb.)
sponsor olunmasi s6z konusudur.

c- Sosyal Sponsorluk: Firmalar bu yonteme,
artan rekabet ortaminda diger firmalardan ayrilip
farklt bir noktaya gelebilmek i¢in bagvururlar.
Kurumsal kimligi olusturma, imaj edinimi diger
amaclardir. Bu kapsama cevre, egitim ve saglik
sponsorlugu girebilir. Bir okula, kutuphaneye,
labaratuara veya bir hastaneye sponsor olanin adi-
nin verilmesi, erozyonla muicade i¢in olusturulan
fona yapilan katki bu kapsamda yapilan sponsor-
luklara bir ka¢ ornektir. Firmalar sosyal sorumlu-
luk amaciyla bu tur proje ve etkinliklere sponsor
olarak toplumun ihtiya¢c duydugu alanlarda kar
amaci tagimadan sponsorluk faaliyeti yapabilmek-
tedirler.

B- Reklim Nedir?

Reklam "insanlar1 gonulli olarak belli bir davra-
nista bulunmaya ikna etmek, belirli bir dusiinceye
yoneltmek, dikkatlerini bir Urtine hizmete, fikir ve
kurulusa ¢cekmeye caligsmak, onunla ilgili bilgi ver-
mek, ona iligkin goruis ve tutumlarini degistirmelerini
veya belirli bir goruis ya da tutumu benimsemelerini



saglamak amaciyla olusturulan; iletisim araclarindan
yer ya da sure satin almak yoluyla sergilenen veya
bagka bi¢imlerde cogaltilip dagitilan ve bir uicret kar-
siligi olusturuldugu belli olan (diger bir deyimle
parasal destek saglayan kisi ya da kuruluslarin kimli-
gi acik olan) duyuru"dur.3

Reklam; bir uirin veya hizmetin satilmasini, satin
alimmasini veya kiralanmasini saglamaya; bir davayi
veya fikri yaymaya veya reklamcinin istedigi bagka
etkileri olugturmaya matuf, ticret karsilig1 reklamciya
iletim zamaninda tahsis edilen kamuya yonelik duyu-
rudur.4

Reklamin basarisi iirin ya da hizmetin alicisinin
cogalmasiyla, bir bagka deyisle satilmasiyla dlculiur.
Bu da gergek bir satict gibi dustinmeyi ve ona gore
hareket etmeyi gerektirir. Medya, reklamin yapilmasi
icin bir yere ihtiya¢ duyulan alani saglar. Tv, radyo,
internet, basili mecralar, outdoor denilen acgikhava
panolar1 ve diger ilan yerleri medya kapsami icinde
bulunur.

Reklam harcamalarmin bir gider mi yoksa pesta-
mallik niteliginde bir gayri maddi hak m1 oldugu
konusunda farkli gorusler bulunmaktadir. Bu tartis-
manin temelinde reklamin yapildigi donemin mi
yoksa bu donemi de agsan ¢ok daha uzun donemlerin
mi harcamasi oldugu noktast yatmaktadir.

Bize gore reklam harcamalar1 ne kadar aninda
etkili olarak yapilsa da gelecek yillarin faaliyet
sonuglarini da etkileyen bir harcamadir. Bu yorumun
vergisel sonuglart farkli olup bu konuya ilerleyen
bolumlerde deginecegiz.

Reklam harcamalart TV,radyo, internet ve gazete
gibi kitle iletisim araclari vasitasyla yapilmakla bir-
likte bunlarin disinda bayi veya disburutorlere tabela
verilmesi, acik alan tabelalarina reklam verilmesi
seklindeki lokal etkili reklam araclari da kullanilabil-
mektedir. Bu tur reklamlarin faydalarinin en azindan
orada bulundugu siireyle sinirli oldugu kabul edilebi-
lir.

Turkiye'deki genel uygulama reklam harcamalari-
nin reklamin yapildigr donemin gideri olarak sirket
kazancinin tespitinde dikkate alinmasidir. Muhasebe-
de donemsellik kavramu girketin belirli bir donemde-

ki gelir ve giderlerinin karstirilmasi esasina dayan-
makta olup faydasi birden ¢ok donemi ilgilendiren
bir harcamanin tamaminin yapildigi donemde gider-
lestirilmesi en basta firmanin finansal tablolarinin
gercekligi ve kargilagtirilabirligini olumsuz etkile-
mektedir.

C- Sponsorluk ve Reklamin Benzerlik ve Fark-
hliklar:: Ayristirma

Pazarlama teknikleri olan reklam ve sponsorluk
kavrami siklikla birbirine karistirilmaktadir. Bu
konuda ayristirici tanim ve belirlemelerin yapilma-
mis olmas1 uygulamada yapilan faaliyetin reklam m1
yoksa sponsorluk mu oldugu konusunda teredduitlere
yol agmaktadir. Bu karistirma ve birbirine ge¢cme esa-
sinda, bu iki kavramin unsurlar1 itibariyle net tanim-
lanmamasina ve bu iki kavramin harcamay: yapan
"pazarlamaci” birim acisindan ¢ok da dnem tagima-
masindan kaynaklanmaktadir. Ancak yapilan bir har-
camanin bir reklam mi1 yoksa sponsorluk harcamasi
mi oldugu ticari ve mali karin dogru tespiti bakimin-
dan onemlidir. Cunku her iki harcamanin sonuclari
muhasebesel kayit ve vergisel hesaplamalar acisin-
dan farklilik gosterebilmektedir. Sponsorluk harca-
malarinin her gecen giin artmasi ve butyuik olgekli fir-
malarin bu yonteme daha siklikla bagvurmalar: bu
konunun netlestirilmesi bakimindan da son derece
onemldir.

Bu bolumde reklam ve sponsorlugun benzer ve
farkli yonlerini unsurlar itibariyle agiklayacak, rek-
lam ve sponsorlugun sinir ve ¢ercevelerini belirleme-
ye calisacagiz.

e Reklam ve sponsorluk harcamalarinin ortak

yonleri:

e Reklam ve sponsorlugun her ikisi de sirket

yonetiminin pazarlama fonsiyonu kapsaminda

kullanilan araclardir.

e Her iki yontemde de firmadan ekonomik bir
deger cikisi soz konusudur.

e Reklam ve sponsorluk harcamalarinin farklari:
e Sponsorluk harcamalarinda bir marka ve uri-

nin tanitilmasindan c¢ok firmanm uzun vadeli
kurum kimliginin ve imajinin olusturulmast,

3 Tanses Gursoy, Reklam Terimleri ve Kavramlar1 Sozlugu, I. Basim, Ist.: Adam, s.9
4 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar1 Hakkinda Kanun, Madde, 3-r
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marka veya kuruma prestij kazandirilmasi soz
konusudur. Yani sponsorluk harcamalar1 reklam
harcamalarindan dncelikleri bakimindan farklidir.

e Sponsorluk harcamalarinda ticari kazancin elde
edilmesi ile dogrudan ilgili olmayan veya iliskisi
olculemeyen, sosyal amaci one cikan harcamalar
olup bu yonuyle ticari kazancin elde edilmesi ile
dogrudan ilgili olan reklam harcamalarindan fark-
Lidur.

e Sponsorlukta firmanimn digindaki bir uriin, eser,
faaliyet veya etkinlik on plandadir, reklamda ise
dogrudan firmanin marka ve iirtinit 6n plandadir.

e Sponsorluk harcamalarinda kargi taraf kar amaci
gitmeyen bir kurum iken, reklamda kargilikli kar
elde etme gudusu vardir.

e Sponsorluk maliyetleri reklam fcretleri ile
kiyaslandiginda gorece olarak daha duguktir.

e Sponsorluk daha dar bir kitleye hitap ederken,
reklam daha genis kitlelere ulasabilmektedir.

Bu konu ile ilgili olarak1 seri Nolu KVK GT'nin
10.3.1 bolumunde sponsorluk harcamalar1 ve reklam
harcamalar1t ayrimina deginilmis ve su aciklamalar
yapilmisgtir.

"Sponsorluk harcamalari, ticari kazancin elde
edilmesi ile dogrudan iligkili olmayan veya iliskisi
olctilemeyen, sosyal amaci one cikan harcamalar
olup ticari kazancin elde edilmesi ile dogrudan iligki-
li olan reklam harcamalarindan farklilik arz etmekte-
dir.

Sponsor olan kurumun adinin anilmasi kosuluyla,

e Resmi spor organizasyonlart i¢in yapilan saha,
salon veya tesis kira bedelleri,

e Sporcularin iage, seyahat ve ikamet giderleri,

e Spor malzemesi bedeli,

e Genglik ve Spor Genel Mudiurluguniin uygun
gorecegi spor tesisleri i¢in yapilan ayni ve nakdi
harcamalar,

e Sporcularin transfer edilmesini saglayacak bon-

servis bedelleri,

e Spor miusabakalari sonucuna gore sporculara

veya spor adamlarina prim mahiyetinde ayni ve

nakdi 6demeler

gibi harcamalar sponsorluk harcamasi olarak
degerlendirilecektir.

Spor sahalarina, sporcularin veya diger ilgililerin
spor giysilerinin ya da spor ara¢ ve gereclerinin tize-
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rine yazili veya elektronik sinyaller yardimiyla sanal
olarak kurumun tanitiminin yapilmasini saglayacak
amblem, marka, isim ve benzeri isaretler konulmasi
gibi dogrudan ticari fayda saglayan ve kurumun tani-
timimi amaclayan harcamalar ise reklam harcamasi
olarak degerlendirilecektir...."

S6z konusu tebligde sponsorluk ve reklam harca-
malarmin ayni proje kapsaminda i¢ ice gec¢mesi
halinde sozlesmede belirtilmek ve emsaline uygun
olmak sartiyla, reklam ve sponsorluk harcamalari
olarak ayrigtirilabilmesinin muimkuin oldugu seklinde
bir agiklamaya da yer verilmistir. Buna iligkin olarak
tebligde verilen ornek agagiya alinmistir.

"Ornegin, bir kurumun, bir kuliibe bonservis
bedelini karsilayarak transfer ettigi bir sporcuyu ayni
zamanda sirketin veya uruinlerinin tanittmina yonelik
reklamlarda kullanmasi halinde, reklam faaliyetine
iliskin harcamalar, bonservis bedelinden sozlesmede
belirtilmek ve emsallerine uygun olmak sartiyla
ayrigtirilabilecek ve reklam gideri olarak dikkate ali-
nacaktir."

III- VERGI KANUNLARINDA SPONSOR-

LUK HARCAMALARININ VERGISEL

SONUCLARI

A- Kurumlar Vergisi Yonunden

Sponsorluk harcamalar1 vergi kanunlarinda ozel
olarak duizenlenmistir. GVK'nun 40'nc1 maddesinin 1
numarali bendindeki ticari kazancin elde edilmesi ve
idame ettirilmesi icin yapilan giderlerin ticari kazan-
cin tespitinde dogrudan indirilebilecegine iliskin
genel hiikmiin varligina ragmen sponsorluk harcama-
larimin vergi kanunlarinda 6zel olarak duzenlemesi-
nin nedeni bu harcamalarin ticari kazancin elde edil-
mesi ve idame ettirilmesi ile dolayli ve dl¢uilemeyen
iligkisinin var olmasidir.

v/ KVK'nun "Diger Indirimler" baglikli 10'uncu
maddesinin (1)-b bendinde "21/5/1986 tarihli ve
3289 sayili Genglik ve Spor Genel Miidiirliigiiniin
Teskilat ve Gorevleri Hakkinda Kanun ile 17/6/1992
tarihli ve 3813 sayili Tiirkiye Futbol Federasyonu
Kurulus ve Gorevleri Hakkinda Kanun kapsaminda
yapilan sponsorluk harcamalarinin sozii edilen
kanunlar uyarwinca tespit edilen amator spor dallari
icin tamami, profesyonel spor dallart icin % 50'si"
nin kurum kazancindan indirilecegi hitkme baglan-
mistir. Bu huikiim spor sponsorluklart kapsaminda
yapilacak harcamalarin kurum kazancinin tespitinde
nasil dikkate alinacagini hikme baglamistir.



v Yine KVK'nun 10'uncu maddesinin (1)-d ben-
dinde "Genel ve ozel biitceli kamu idareleri, il ozel
idareleri, belediyeler ve koyler, Bakanlar Kurulunca
vergi muafiyeti taminan vakiflar ve kamu yararina
calisan dernekler ile bilimsel arastirma ve gelistirme
faaliyetinde bulunan kurum ve kuruluglar tarafindan
yvapilan veya Kiiltiir ve Turizm Bakanliginca destek-
lenen ya da desteklenmesi uygun goriilen;

1) Kiiltiir ve sanat faaliyetlerine iligkin ticar?
olmayan ulusal veya uluslararast organizasyonlarin
gerceklestirilmesine,

2) Ulkemizin uygarlik birikiminin kiiltiirii, sanatt,
tarihi, edebiyati, mimarisi ve somut olmayan kiiltiirel
mirast ile ilgili veya iilke tamitimuna yonelik kitap,
katalog, brogiir, film, kaset, CD ve DVD gibi manye-
tik, elektronik ve bilisim teknolojisi yoluyla iiretilen-
ler de dahil olmak iizere gorsel, isitsel veya basili
materyallerin hazirlanmasi, bunlarla ilgili derleme
ve arastirmalarin yaymlanmasi, yurt icinde ve yurt
disinda dagitimi ve tamitiminin saglanmasina,

3) Yazma ve nadir eserlerin korunmasi ve elektro-
nik ortama aktarimasi ile bu eserlerin Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi koleksiyonuna kazandirilmasina,

4) 21/7/1983 tarihli ve 2863 sayul Kiiltiir ve Tabi-
at Varliklarimi Koruma Kanunu kapsamindaki tasin-
maz kiiltiir varliklarimin bakimi, onarimi, yasatilma-
st, rolove, restorasyon, restitiisyon projeleri yapilma-
st ve nakil islerine,

5) Kurtarma kazilari, bilimsel kazi calismalart ve
yiizey arastirmalarina,

6) Yurt disindaki tasinmaz Tiirk kiiltiir varliklari-
nin yerinde korunmasi veya iilkemize ait kiiltiir var-
liklarumin Tiirkiye've getirilmesi calismalarina,

7) Kiiltiir envanterinin olusturulmasi calismalari-
na,

8) Kiiltiir ve Tabiat Varliklarimi Koruma Kanunu
kapsamindaki taginr kiiltiir varliklart ile giizel sanat-
lar, cagdas ve geleneksel el sanatlart alanlarindaki
tiriin ve eserlerin Kiiltiir ve Turizm Bakanligi koleksi-
yonuna kazandirilmasi ve giivenliklerinin saglanma-
sina,

9) Somut olmayan kiiltiirel miras, giizel sanatlar,
sinema, ¢agdag ve geleneksel el sanatlari alanlarin-
daki tiretim ve faaliyetler ile bu alanlarda arastirma,
egitim veya uygulama merkezleri, atolye, stiidyo ve
film platosu kurulmasi, bakim ve onarimi, her tiirlii
arag ve techizatimin tedariki ile film yapimina,

10) Kiitiiphane, miize, sanat galerisi ve kiiltiir
merkezi ile sinema, tiyatro, opera, bale ve konser gibi
kiiltiir ve sanat faaliyetlerinin sergilendigi tesislerin
yapumi, onarimi veya modernizasyon ¢alismalarina,

iligkin harcamalar ile makbuz karsiligt yapilan
bagis ve yardimlarin % 100%i..." nin kurum kazan-
cindan indirilecegi hukme baglanmistir. Bu hitkiim
kultur sanat sponsorluklari kapsaminda yapilacak
harcamalarin kurum kazancinin tespitinde nasil dik-
kate alinacagini hikme baglamistir.

Bu konuda Kultur ve Turizm Bakanliginca cikari-
lan kulturel alandaki destek (sponsor) faaliyetlerinin
tesvik edilmesi hakkindaki genelgede Kultur ve
Turizm Bakanliginca desteklenen veya desteklenme-
si uygun gorilen faaliyetlerle ilgili olarak uygulana-
cak prosedur aciklanmigtir. Buna gore;

Degerlendirme Kriterleri sunlardir:

Bakanligin desteklenecek veya desteklenmesi
uygun bulunacak faaliyetlerinin belirli sartlar1 haiz
olmasi gerekmektedir. Degerlendirme yapilirken, soz
konusu faaliyetin:

a) Anayasa'da belirtilen temel ilkelere, kanunlara,
genel ahlaka ve uluslar arasi anlagmalara aykir1 olma-
masi,

b) Toplumun kiiltirel, sosyal ve ekonomik kalkin-
masina yardimci olacak nitelikte olmast,

¢) Toplumun ortak duygu ve hasiyetleriyle ¢atigir
nitelikte olmamasi,

d) Bireylerin ve toplumun bir kesimini rencide
etmemesi ve gruplar arasinda diismanca duygular
olusturmamast,

e) Cagdas uygarligin yapici ve bilimsel birikimi-
ni yansitmast,

f) Ulusal ve evrensel degerlere aykirt olmamast,

g) Kulturel ve sanatsal degerlerimizi, gelenekleri-
mizi yansitmasti,

h) Icerik yonunden dogrudan ticari amaci on plan-
da tutmayip siyasi amaclt ve siyasi, ideolojik, etnik
propagandaya yonelik olmamasi, sartlarini tagimasi
g6z dniinde bulundurulmaktadr.

Destek Cesitleri Sunlardir:

- Desteklenen faaliyetlerde Bakanlikca hazirlanan
destek sozlesmesi Ornegi kullanilmaktadir. Bakanlik
destek sozlesmesinin herhangi bir sebepten sona
ermesi halinde durumu destekleyenin bagli bulundu-
gu vergi dairesine bildirimektedir. Yapilacak harca-
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malar ilgili birimce kontrol ve tasdik edilmekte, tas-
dik edilmeyen harcamalar gider olarak kabul edilme-
memektedir.

- Bakanlikca desteklenen veya desteklenmesi
uygun goriilen ve destek sozlesmesine konu edilen
faaliyetler hukuka ve kanuna aykiri1 olmayacak, taraf-
lar sozlesmeye konu faaliyetin gerceklesecegine ve
sozlesmede gosterilen disinda faaliyette bulunmaya-
caklarina dair taahhuitte bulunacaktir. Destek sozles-
mesinde destek miktar1 da belirtilecektir.

v Yine GVK'nun Gegici 74'tinctt maddesi uyarin-
ca " 2/11/2007 tarihli ve 5706 sayilt Istanbul 2010
Avrupa Kultur Baskenti Hakkinda Kanun uyarinca
kurulan Ajansa yapilan her turlii nakdi ve ayni bagis
ve yardimlar ile sponsorluk harcamalarinin tamami;
gelir vergisi beyannamesinde bildirilecek gelirlerden,
kurumlar vergisi beyannamesi Uizerinde ayrica goste-
rilmek sartiyla kurum kazancindan indirilir." huikmu
getirilmisgtir.

Sponsorluk harcamalarinin kazangtan dusulebil-
mesine iligkin hukumlerin yer aldigt KVK'nun 10
uncu maddesinde "Kurumlar vergisi matrahinin tes-
pitinde; kurumlar vergisi beyannamesi tizerinde ayri-
ca gosterilmek sartiyla kurum kazancindan sirastyla
asagidaki indirimler yapiulir.." seklinde bir ifade yer
aldigindan ilgili hesap doneminde tahakkuk eden
sponsorluk harcamalar1 ancak ilgili donemde kurum
kazanci olugsmasi halinde indirim konusu yapilabilir.
Ilgili yilda matrah olugmuyorsa so6z konusu giderler
KKEG olarak kurum kazancina ilave edilir ve bu
giderler zarar artiric1 unsur olarak dikkate alinmaya-
rak izleyen doneme devredilmez.

Sponsor harcamasinin ayin olarak yapilmasi
halinde yapilan harcamanin yillik gelirden dusuilmesi
veya kazancin tespitinde gider yazilmasinda mal
veya hakkin maliyet bedeli veya mukayyet (kayitli)
degeri bu degerler bilinmiyorsa Vergi Usul Kanunu
hukuimleri cer¢evesinde takdir komisyonunca tespit
edilecek degeri esas alinir.

Ayrica, nakdi sponsor harcamalarimin indirilebil-
mesi veya gider kaydedilebilmesi icin sponsor olunan
kuruluglarca verilecek makbuz veya bu amagla ban-
kalarda actirilan hesaplara yatirildigina iligkin banka
dekontlari ile belgelendirilmesi gerekmektedir. Spon-
sorluk kapsaminda ayni olarak yapilan harcamalar
icin mukellefler tarafindan malin cinsini,miktarini ve
bedelini (amortismana tabi iktisadi kiymetler icin net
aktif degeri) gosteren fatura ve buna iligkin sevk irsa-
liyesi duzenlenecektir.
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Sponsor harcamasinin yabanci para ile yapilmasi
halinde, harcamanin yapildig: tarihteki Merkez Ban-
kas1 doviz alig kuruna gore hesaplanan TL. karsilig1
indirim olarak dikkate alinir.

Kurumlar Vergisi Kanununun 10’uncu maddesin-
de belirtilen kapsamdaki sponsor harcamalar1 mukel-
lefler gecici vergiye esas uger aylik kazanglarini tes-
pit ederken dikkate alabileceklerdir.

B- Gelir Vergisi Yonunden

v Gelir Vergisi Kanunu'nda da KVK'nda yer alan
duzenlemelere paralel duizenlemeler bulunmaktadir.
GVK'nun 89 uncu maddesinin 8 numarali bendi uya-
rinca sponsorluk harcamalarinin; amator spor dallar
icin tamami, profesyonel spor dallar i¢in % 50'sinin
yillik beyanname ile bildirilen gelirden indirilebilme-
si veya kurum kazancinin tespitinde giderler olarak
hasilattan dusulebilmesinde yapilan harcamalar nakdi
veya ayni olabilecektir. Yani, mukellef nakit olarak
para verebilecegi gibi urettigi bir Urinii veya satin
alacag1 bir mal1 sponsor kapsaminda verebilecektir.

v GVK'nun 89'uncu maddesinin 7 numarali ben-
dinde KVK'nun 10/1-d bendindeki duizenlemenin
aynist yer almaktadir.

v Yine GVK'nun Gegici 74'uncti maddesi uya-
rinca Istanbul 2010 Avrupa Kiultur Bagkenti Hakkin-
da Kanun uyarinca kurulan Ajansa yapilan sponsor-
luk harcamalarinin tamamu; gelir vergisi beyanname-
sinde bildirilecek gelirlerden indirilecegi hikme bag-
lanmustir.

Sponsor harcamalarinin ticari kazangtan dugtile-
bilmesine iligkin hukuimlerin yer aldigit GVK'nun 89
uncu maddesinin basinda " Gelir vergisi matrahinin
tespitinde, gelir vergisi beyannamesinde bildirilecek
gelirden asagidaki indirimler yapilir..."seklinde bir
ifade yer aldigindan ilgili hesap doneminde tahakkuk
eden sponsorluk harcamalari ancak ilgili donemde
kazang olugmasi halinde indirim konusu yapilabilir.
Ilgili y1lda matrah olugmuyorsa s6z konusu giderler
KKEG olarak kurum kazancina ilave edilir. Bu indi-
rimden sadece ticari ve zirai kazang sahipleri ile ser-
best meslek erbabi degil yillik gelir vergisi beyanna-
mesi veren tim milkellefler(menkul sermaye iradi ve
gayrimenkul sermaye iradi sahipleri de dahil) bu
imkandan yararlanabilecektir.

Gelir vergisi miukellefleri yapacaklari sponsor
harcamalar1 yillik beyanname ile bildirecekleri gelir-
lerden indirim konusu yapabilmektedirler. Dolayisiy-
la, zarar beyan eden gelir vergisi mikelleflerinin



sponsor kapsaminda yapmis olduklari harcamalari
indirim konusu yapmalart mumkiin bulunmamakta-
dir. Gerek zarar beyani gerekse gelirin yetersiz olma-
st nedeniyle indirilemeyen sponsor harcamalarinin
daha sonraki yillarda indirim konusu yapilmasi veya
zarar olarak devredilmesi ise mumkin degildir.

Sponsorluk harcamasinin ayin olarak yapilmasi
halinde yapilan harcamanin yillik gelirden dusuilmesi
veya kazancin tespitinde gider yazilmasinda mal
veya hakkin maliyet bedeli veya mukayyet (kayitlr)
degeri bu degerler bilinmiyorsa Vergi Usul Kanunu
hukumleri cercevesinde takdir komisyonunca tespit
edilecek degeri esas alinacaktir.

Nakdi sponsor harcamalarinin indirilebilmesi
veya gider kaydedilebilmesi icin sponsor olunan
kuruluglarca verilecek makbuz veya bu amagla ban-
kalarda actirilan hesaplara yatirildigina iligkin banka
dekontlari ile belgelendirilmesi gerekmektedir. Spon-
sorluk kapsaminda ayni olarak yapilan harcamalar
icin mukellefler tarafindan malin cinsini,miktarini ve
bedelini (amortismana tabi iktisadi kiymetler i¢in net
aktif degeri) gosteren fatura ve buna iligkin sevk irsa-
liyesi duzenlenecektir.

Gegici vergi mitkellefi gercek kisiler Gelir Vergisi
Kanununun 89 uncu maddesinde belirtilen sponsor-
luk harcamalarint gecici vergiye esas ucer aylik
kazanclarini tespit ederken dikkate alabileceklerdir.

C- Katma Deger Vergisi Yoniinden

Katma Deger Vergisi Kanunu'nun 17/2. maddesin-
de, anilan kanunun 17/1. Maddesinde sayilan;

- Genel ve Katma butceli dairelere,

- Il 6zel idarelerine, belediyelere, koylere ve bun-
larin teskil ettikleri birliklere,

- Universitelere,
- Doner sermayeli kuruluglara,
- Kanunla kurulan kamu kurum ve kuruluglarina,

- Kamu kurumu niteligindeki meslek kuruluglari,
siyasi partiler ve sendikalara,

- Kanunla kurulan veya tizel kisiligi haiz emekli
ve yardim sandiklarina,

- Kamu menfaatine yararli derneklere,
- Tarimsal amacli kooperatiflere,

- Bakanlar Kurulunca vergi muafiyeti taninan
vakiflara,

bedelsiz olarak yapilan her turli mal teslim ve
hizmet ifalarinin KDV'den istisna oldugu hukiim alti-
na alinmigtr.

Katma Deger Vergisi Kanununun 30'uncu madde-
sinde ise vergiden istisna edilmis mallarin teslimi ve
hizmet ifasiyla ilgili alig vesikalarinda gosterilen
veya bu mal ve hizmetlerin maliyetleri i¢inde yer alan
KDV'nin indirim konusu yapilmayacagi belirtilmis-
tir.

Buna gore, ayin olarak yapilan sponsor harcama-
larinin KDVK'nun 17/1. maddesinde sayilan kurum-
lardan birisine yapilmis olmasi halinde KDV hesap-
lanmamasi, sponsor kapsaminda verilen mallarin
(forma, top, canta vb.) aliminda veya imalatinda yuk-
lenilen katma deger vergisinin de gider olarak dikka-
te alinmasi, dnceki donemlerde indirim konusu yapil-
mis olan katma deger vergilerinin ise mallarin spon-
sor kapsaminda teslim edildigi donem KDV beyan-
namesine hasilat KDV olarak yazilmak suretiyle
duzeltilmesi gerekmektedir. Ayrica, yukarida sayilan-
lar disindaki kurum ve kuruluslara yapilan sponsor-
luk kapsamindaki ayni mal teslimlerinde ise maliyet
veya emsal bedel uzerinden katma deger vergisi
hesaplanmas1 ve bu mallar dolayisiyla yuklenilen
vergilerinde indirim konusu yapilmas: gerekmekte-
dir.

Nakdi olarak yapilan sponsor harcamalar1 katma
deger vergisinin konusuna girmemesine kargin spon-
sor harcamalarinin ayni olmasit durumunda KDV'nin
de goz dniinde bulundurulmasi gerekmektedir.

IV- VERGI KANUNLARINDA REKLAM
HARCAMALARININ VERGISEL SONUC-
LARI

A- Gelir ve Kurumlar Vergisi Yoniinden

Gelir ve Kurular vergisi acisindan reklam harca-
malar1, her ne sekilde yapilirsa yapilsin ticari kazan-
cin elde edilmesi ve idame ettirilmesi ile dogrudan
ilgili olmak ve VUK'nu uyarinca tevsik edici belge-
lerle belgelendirilmek kosuluyla kurumlar vergisi
matrahinin tespitinde gider olarak dikkate alinabil-
mektedir.

Ancak, 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kurulug ve Yaymlar1 Hakkinda Kanun'un 29'uncu
maddesinin (m) bendi uyarinca yurtdisindan Turki-
ye'ye yayin yapan radyo ve televizyon kuruluslarina
verilen reklamlar vergi matrahinin tespitinde gider
olarak indirilemez.

Yapilan giderlerin ticari kazancin elde edilmesi ve
idame ettirilmesi hususu arasinda dogrudan ve agik
bir illiyet baginin bulunmasi, giderin yapilmasi sonu-
cunda ticari organizasyon icerisinde verecegi sonu-
cun belirlenebilir olmas1 ya da en azindan yapilan
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giderin sonucunun kazancin elde edilmesi ve idame
ettirilmesi agisindan belirsiz olmamasi, bir bagka ifa-
deyle isin gerekleri ile iligkili olmasi, subjektif olma-
masl1 gerekir.

Yapilan harcama karsiliginda igletmeden bir kay-
nak cikigiin yada bilanco terkibinde bir degisikligin
olmas: gerekmektedir.

Uygulamada ozellikle buyuk firma ve gruplarin
reklam ajanslari ile birden fazla takvim yilina sirayet
edebilecek 1-2 senelik reklam sozlesmeleri yaptiklari
ve ileriye donuk riskleri sabitlemek icin reklam bede-
lini pesin 0demeleri soz konusu olabilmektedir. Bu
gibi durumlarda kazancin tespitinde donemsellik
ilkesinin g6z oOnunde bulundurularak ilgili hesap
donemi asan kismin ilgili donemde giderlestirilmek
uzere aktif gecici hesaplara alinmas1 gerekmektedir.

Bu konuda 6zellikli bir diger konu reklam panola-
ridir.5 Genellikle yok kenarlari, bina cepheleri, havaa-
lanlari, sehrin kalabalik noktalar: ile kalabalik ¢ceken
AVM icleri ve metro istasyonlarina konan reklam
panaolarinin aktiflestirilerek amortisman yoluyla
giderlestirilmesi gerekmektedir. Ancak burada surek-
li degisen ve ayni takvim yili i¢inde degisen reklam
panolerina verilen reklamlarin dogrudan gider yazila-
cagi ise tabiidir.

Yine uygulamada firma isim ve markasinin yazili
oldug1 151kl ya da 151ksiz reklam pano ve reklam sem-
siyeleri, buzdolaplarinin ana firma tarafindan bayi ve
distributore vermesi halinde bunlar1 dogrudan gider
yazmayip amortisman yoluyla itfa etmesi gerekmek-
tedir.

B- Katma Deger Vergisi Yoniinden

Reklam faaliyeti genel olarak hizmet ifas1 kapsa-
minda olup bu harcamalar KDV'ne tabidir. Radyo ve
Televizyon reklam hizmetleri Kanunun 1/3-a madde-
sinde gecen 'hizmetleri' ifadesi icinde degerlendirmek
gerekir.

Ayrica iglemlerin Turkiyede yapilmasi baslikli
6’nc1 maddesindeki hizmetin Turkiyede yapilmasi,
degerlendirilmesi veya hizmetten Turkiyede yararla-
nilmasi halinde iglemin Turkiyede yapilmis olacagi
ifade edilmistir. Bu c¢ercevede 0zel televizyonlarin
reklam hizmetlerinin KDV'ne tabi oldugu kuskusuz-
dur.

Ancak 0zel televizyonlarin kanuni ve is merkezle-
rinin Turkiyede bulunmamasi halinde KDVK'nun 9
uncu maddesinde yer alan sorumluluk miuessesesi
geregince reklam veren firma ve sahislarin bu hizmet
ifalarina iligkin vergiyi sorumlu sifatiyla bagli bulun-
duklar1 vergi dairelerine yatirmalari gerekmektedir.

Turkiye'ye yonelik olarak ve Turkge yayimn yapan
ozel TV istasyonlarmin durumu, bir ¢ok bakimdan
oldugu gibi KDV agisindan da 6zellik arzetmektedir.
Bu yayinlar Turk halki tarafindan izlenmekte ve dola-
yistyle hizmetten Turkiyede faydalanilmaktadir. Fay-
dalanma hali dolayisiyle Kanunun 6/b maddesine
gore islemin Turkiyede yapilmis sayilmasi KDV ye
tabi tutulmasi gerekir.

Ancak yurt disinda yayin yapan bir kurulusa, Tur-
kiyede izlenen reklamlar nedeniyle uicret 6dendigin-
de, bu ucreti 06deyen firmanin sorumlu sifatiyle KDV
odeyip indirmesi gerektigi tabiidir. Sayet yayimi
yapan yurt digindaki kurulug reklam gelirlerini Turki-
yedeki bir sirket araciligiyla topluyorsa yani reklam
faturasimi1 Turkiyedeki sirket kesiyor ve yurt diginda-
ki yayincidan fatura aliyorsa KDV sorumlulugu bu
sirket tarafindan yerine getirilecektir. Boyle bir
durumda ne yurtdigindan yayin yapan firmanin, ne de
Turkiye'deki firmanin KDV kacagina sebebiyet ver-
digi soylenemez. Yurt digindan yayin yapan firma,
Turkiye'deki bir firmaya bu yayinlarla ilgili olarak
hizmet yaptirdiginda, bu hizmetler, hizmet ihraci
sayilarak KDV istisnasina (Md.11) konu olur.

3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve
Yayinlar1 Hakkinda Kanun'un 29'uncu maddesinin
(m) bendi uyarinca yurtdisindan Turkiye'ye yayin
yapan radyo ve televizyon kuruluglarina verilen rek-
lamlar vergi matrahinin tespitinde gider olarak indiri-
lemez. Bunlar icin sorumlu sifatiyla ©dencek
KDV'lerde KDVK'nun 30/d maddesi uyarinca indi-
rim konusu yapilamaz.

V- SONUC

Reklam ve sponsorluk faaliyetleri firmalarin
pazarlama fonksiyonlar1 icerisinde onemli yere
sahiptir. Ginimuzde ozellikle buytuik 6l¢ekli firmala-
rin pazarlama butcelerinde sponsorluk seklindeki
harcamalarin pay1 her gegen gin artmaktadir. Reklam
ve sponsorlugun her ikisinin de birer pazarlama arac-

5 Bu konuda tam bir goriig birligi bulunmamaktadir. Danistay 4. Dairesinin 16.12.1976 tarih ve E no: 1976/2246 kararina bakila-

bilir.
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lar1 olmasi bunlarin zaman zaman biribirine karigma-
sina hatta kimi zamanda aynilagmasina yol agmakta-
dir.

Reklam harcamalarinda dogrudan bir marka yada
urtiniin on plana ¢ikarildigi bir tanitim faaliyeti soz
konusu iken sponsorluk harcamalarinda sosyal boyut
ve kurumun uzun donemli imaj ve kimliginin on
plana ¢ikarilmasi, kurumun sosyal sorumluluk kapsa-
minda topluma sundugu hizmet ve faaliyetler on
plandadir. Bu tur harcamalarin sonuglarinin uzun
donemde firmanin imaj ve bilinirligini artirmasi bek-
lenir.

Vergi kanunlarinda kurum kazancinin gercek
usulde tespiti Ongorulmugtiir. Vergiye esas olacak
tutar gercek ve safi tutardir. Giderler tevsik edilmek,
ilgili hesap donemine iligkin olmak ve GVK'nun
40'inc1 maddesinde tadadi olarak sayilmis giderler
kapsaminda bulunmak kosullariyla hasilattan dustle-
bilir. Reklam harcamalar ticari kazancin elde edil-
mesi dogrudan ilgili olmasi ve yukaridaki sartlari
tagimalar1 halinde GVK'nun 40/1'inci maddesi kapsa-
minda degerlendirilir. Her ne kadar yapilan reklam
harcamalar1 bazen i¢inde bulunulan donemi de agan
bir faydaya yonelebilse de bu ayrimm guclugi ve
mevcut dizenlemeler en azindan mali karin tespiti
acisindan bir sorun tagitmamaktadir. Sponsorluk har-
camalarinda ise yapilan harcama ile ticari kazang
elde etme arasinda dogrudan ve dlculebilir bir iligki
kurmak ¢ogu zaman muimkiin olmaz. Bu nedenle de
Kanun koyucu GVK'nun 40/1 de ongordugu genel
kurala GVK'nun 89 ve KVK'nun 10'uncu maddele-
rinde indirim miuessesi yoluyla kazangtan indirme
imkani tanimigtir. Burada temel ayrim reklam harca-
malar1 kurum kazancinin tespitinde dogrudan indirim
konusu yapilabilmesine karsin sponsorluk harcama-
larinin ancak ilgili donemde kazang olugsmusgsa indiri-
lebilecegi hususudur.

Uygulamada sponsorluk niteligindeki harcamala-
rin da reklam olarak degerlendirilip kurum kazanci-
nin tespitinde indirim konusu yapilabildigi gorulmek-

tedir. Eger kanun koyucu sponsorluk harcamalarini
reklam olarak degerlendirmis olsaydi GVK'nun
89'uncu ve KVK'nun 10'uncu maddelerinde ve en son
Istanbul kultur bagkenti icin GVK'nun 74'inci mad-
desinde bir duizenleme yapilmasina ihtiya¢ olmazdi.
Kanunda gider - indirim ayrimi yapilmasi, sponsor-
luk harcamalarimin ticari kazangla hig ilgisi bulunma-
mast seklinde yorumlanamaz. Kaldi ki KVK'nun
10/b maddesinde profosyonel spor dallar1 i¢in yapi-
lan sponsorluk harcamalarinin %50'sinin kazang olsa
bile indiriminin kabul edilmemesi bagka nasil acikla-
nabilir. Indirimi kabul edilmeyen bu %50'lik kismin
ticari kazangla hic bir ilgisi olmadigini iddia etmek
mumkiin mudur? Sonug olarak, sponsorluk harcama-
lar1 ticari kazangla dolayl ve dl¢uilemeyen nitelikteki
harcamalar oldugundan gider olarak degil kazang
bulunmasi halinde dusulmek tizere dikkate alinabile-
cek indirimlerdir.
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